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Editorial

El entorno comunicativo, caracterizado por los constantes cambios y avances
tecnoldgicos, requiere que la ciudadania desarrolle la competencia mediatica
necesaria para desenvolverse de manera efectiva en la era digital. De este modo, los
medios tradicionales coexisten con medios emergentes, como las redes sociales,
plataformas en streaming o la cada vez mas extendida inteligencia artificial. Estos
progresos tienen una influencia significativa en diferentes ambitos de la
cotidianeidad, modificando los habitos, actitudes y formas de actuar de la sociedad
tanto en entornos sociales como profesionales, educativos o culturales. En este
contexto se publica este nuevo nimero de MLS Communication Journal que, con un
nuevo Equipo Editorial, retoma la actividad de la publicacién, con propuestas
relacionadas con la comunicacion desde diversas perspectivas y enfoques.

En este sentido, el primer manuscrito, desarrollado por Laura Chiva Cedrun
(Universidad Europea del Atlantico) y Sabina Civila (Universidad de Huelva),
titulado “La influencia de TikTok en la construccion de la identidad y socializacion
de los jovenes”, aborda los efectos de esta plataforma respecto al posible impacto de
las redes sociales en las dinamicas interpersonales, la autopercepcién y las
construcciones identitarias de los jovenes en entornos virtuales. Los resultados
muestran que mas del 50% de los participantes asimilan valores y tienden a cambiar
de perspectiva en funcién del contenido que consumen en la plataforma, lo que
implica la influencia de esta red social a la hora de definirse asi mismos, compararse
con otros usuarios y buscar su reconocimiento.

El segundo articulo, “Relacion engagement y la desercion académica en los
MOOCs: Sintesis de una investigacion expo facto”, propuesto por Odiel Estrada
Molina (Universidad de Valladolid), plantea un estudio mediante una revision
sistematica de literatura y una encuesta en la que participaron profesores
universitarios de dos paises (Cuba y Ecuador). Los hallazgos ponen de manifiesto
que las variables relacionadas con la autonomia y la planificaciéon del aprendizaje,
entre otras cuestiones, influyen en la desercion de los estudiantes cuando realizan
este tipo de cursos masivos en linea. Este estudio reflexiona sobre como pueden
afectar estos fenémenos al aprendizaje y rendimiento académico en entornos
virtuales.

El nimero actual continta con la investigacion de Francisco Antonio Gallo
Infantes (Universidad Internacional Iberoamericana), Jon Arambarri Basafiez, Nuria
Lloret Romero (Universidad Europea del Atlantico) y Claudet Cadillo Lopez
(Universidad Cientifica de Peru). En su publicacion, titulada “Modelo de
comunicacion efectiva para la difusidon de los programas y proyectos de inversion
publica del departamento de Loreto, Perd”, realizan encuestas a tenientes
gobernadores de los poblados ubicados en las fronteras con Colombia y Brasil. Los
resultados evidencian limitaciones significativas en el modelo actual de difusion de
los Programas de Investigacion e Inversion Publica en relacion con todos los
elementos comunicativos (emisores dispersos y con formacion insuficiente,
receptores no definidos, canales desaprovechados, mensajes descontextualizados y
falta de retroalimentacion), lo que implica la propuesta por parte de los autores de
un Modelo de Comunicacion Efectiva para la Difusion.

En el siguiente manuscrito, “Estudio comparativo de software libres y
software gratuitos para la edicidon de video” firmado por Manuel Scarani Delgado
(Universidad Internacional Iberoamericana), se presenta una comparativa
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mediante un analisis de diversos programas: Shotcut, Kdenlive, Hitfilm Express y Da
Vinci Resolve. Los resultados muestran que existe una paridad en las caracteristicas,
funcionalidades y prestaciones que ofrecen los programas de caracter gratuito y de
acceso libre. En este sentido, estos se establecen como una alternativa factible y
eficaz para la produccion de contenidos en el ambito comunicativo.

Finalmente, el ultimo articulo que completa el numero, cuya autora es Laura
Pacheco-Jiménez (Universidad de Sevilla), plantea una interesante reflexion sobre
la representacién de las madres en producciones audiovisuales. Concretamente,
bajo el titulo “;Sagrada? familia: La desacralizacién de la maternidad en la serie de
Netflix”, se presenta un andlisis de los siete personajes femeninos de “Sagrada
familia”, una serie espafola protagonizada por Najwa Nimri, Alba Flores, Macarena
Goémez, Carla Campra, Laura Laprida, Ella Kweku y Claudia Melo. Fue estrenada en
dicha plataforma en octubre de 2022 y concluy6 con el estreno de la segunda y
ultima temporada en noviembre de 2023. El objetivo del estudio es determinar los
tipos de maternidad que ejercen sus personajes, como desarrollan la proteccion
hacia sus hijos, asi como identificar qué aspectos influyen en su desarrollo laboral y
profesional. Los hallazgos ponen de manifiesto que esta serie se instaura en el
paradigma de alejamiento progresivo de la representacion de personajes femeninos
como mujeres perfectas y madres ideales, ofreciendo una mayor diversidad de
perfiles maternales caracterizados por conflictos y actuaciones contradictorias que
reflejan la construccion de personajes complejos.

Dra. Moénica Bonilla del Rio
Editora Jefe / Editor in chief / Editora Chefe
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